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Resumo 
Os conceitos sobre aprendizagem organizacional, mudança organizacional, os nexos entre a 
mudança e o processo de aprendizagem organizacional, os modelos de aprendizagem 
organizacional, a aprendizagem contestada em ambiente de mudança, fusões e aquisições, os 
fatores que influenciam, os motivos relevantes; sucessos e fracassos em casos de fusões e 
aquisições compreendem um universo teórico e prático multifacetado, demonstrando a 
complexidade inerente a esse tema. Este artigo teve como objetivo descrever e analisar o 
processo de aprendizagem organizacional em função da venda e aquisição reversa da empresa 
do ramo alimentício, Forno de Minas S/A. O artigo buscou entender, na visão dos 
gestores/funcionários e do sócio/presidente/fundador da empresa, como a aprendizagem 
processou-se diante de uma mudança de empresa familiar, que se tornou multinacional, e a 
retomada dessa empresa novamente para gestão familiar, pelos mesmos fundadores.Este 
processo de venda e reaquisição da empresa pelos seus fundadores que até o momento não 
havia ocorrido no mercado, foi um dos motivos para o desenvolvimento desta dissertação. A 
este processo deu-se o nome de aquisição reversa. 
Palavras-chave: Aprendizagem organizacional. Mudança organizacional, fusões e 
aquisições, aquisição reversa. 
 
The concepts of organizational learning, organizational change, the links between the change 
and the process of organizational learning, organizational learning models, learning 
challenged in an environment of change, mergers and acquisitions, the factors that influence 
the relevant reasons, successes and failures in cases of mergers and acquisitions comprise a 
theoretical and practical multifaceted universe, demonstrating the inherent complexity of this 
issue. This article aims to describe and analyze the process of organizational learning due to 
the sale and purchase reverse food company, Oven Mine S / A. The paper aims to understand 
the perspective of the managers / staff and partner / president / founder of the company, as 
learning was processed before a change in the family business, which became multinational, 
and resumed again to this family run company, the fundadores.Este same process of sale and 
purchase of the company by its founders who had not yet occurred in the market, was one of 
the reasons for the development of this dissertation. This process is given the name of reverse 
acquisition. 
Key-words: Organizational learning. Organizational change, Mergers and Acquitions, Reverse 
Acquisition. 
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Observa-se, a partir do século XX, o acirramento dos debates a respeito do tema 
Aprendizagem Organizacional, motivado pelas crescentes mudanças tecnológicas, políticas, 
econômicas e sociais, pelas quais passam as organizações em todo o mundo. Conforme 
observa Wood Jr. (2004), algumas objeções estão em construir um corpo coerente de ideias a 
respeito de um universo teórico, prático e multifacetado que evolui de forma intensa. 
A Aprendizagem Organizacional, que pode ocorrer como resposta a essas mudanças, é 
fator de sobrevivência das empresas no mercado consumidor, como, por exemplo, a 
necessidade de adequação ao ambiente externo ou, mesmo, como a necessidade de estratégia 
da organização (WILSON, 1992; MOTTA, 1997; WOOD JR., 2004). Essa aprendizagem 
ainda implica, dentre outros fatores de sobrevivência e crescimento de uma empresa, o 
domínio da linguagem do mercado, não apenas em termos de conhecimentos técnicos e 
desenvolvimento de novas competências, mas também, uma dose substancialmente 
significativa, em termos de novos valores e visões do mundo compartilhado. 
O acirramento da competição colocou a questão da mudança como central para a 
sobrevivência das organizações. O foco passou a ser mudar para criar uma performance 
competitiva. As mudanças ocorridas, no mundo dos negócios, e os desafios constantes em 
decorrência da busca por melhores resultados e custos menores têm contribuído para as 
empresas preocuparem-se cada vez mais com eficiência, inovação e profissionalização de 
seus gestores (LIMA, 2003). 
De acordo com Wood Jr. (2004), mudança organizacional é qualquer transformação de 
natureza estrutural, estratégica, cultural, tecnológica, humana ou de qualquer outro 
componente capaz de gerar impacto em partes ou no conjunto da organização. 
Want (1990) categoriza cinco tipos de mudanças: por opção, quando a organização não está 
sujeita a nenhuma pressão; operacional, para fazer frente a deficiências específicas; 
direcional, quando uma alteração estratégica é necessária; fundamental, quando a própria 
missão é alterada e total, nos casos mais críticos, como uma falência iminente. 
Conforme Wood Jr. (2004), reconhecendo a complexidade desse contexto 
multifacetado da mudança, retratam-se vários focos de interesses de alguns pesquisadores do 
tema, organizando uma coletânea de conceitos e respeito. Ao final, o autor define a mudança 
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como qualquer transformação de natureza estruturada, estratégica, cultural, tecnológica, 
humana ou de qualquer outro componente, capaz de gerar impacto em partes ou no conjunto 
da organização. 
A partir dessas considerações, que envolvem o tema aprendizagem organizacional, e 
considerando como contexto a mudança organizacional, o propósito deste artigo é analisar se 
ocorreu o processo de aprendizagem organizacional na empresa mineira do setor alimentício, 
“A Forno de Minas”, em função de venda e reaquisição desta.  
A Forno de Minas Alimentos S/A surgiu do sucesso da receita caseira de pão de queijo 
da senhora Dalva Mendonça. A empresa, fundada em 1990, e gerida pela própria Dona Dalva 
e os filhos Hélida Mendonça e Helder Mendonça, iniciou seus trabalhos, em uma pequena 
loja, em um shopping center de Belo Horizonte/MG. Em 1991, a Forno de Minas foi 
transferida para uma área de 350 m² na cidade de Contagem, na região metropolitana de Belo 
Horizonte, com nova expansão no ano seguinte. Em 1999, a empresa foi vendida para a norte-
americana Pillsbury, logo depois, para a também norte-americana, General Mills, e, 10 anos 
mais tarde, a família Mendonça e o sócio, Vicente Camiloti, readquiriram a Forno de Minas. 
Atualmente, além da produção nacional, a empresa exporta pães de queijo para o Canadá, 
Estados Unidos e Portugal. 
 
Aprendizagem Organizacional 
Sobre o conceito de Aprendizagem Organizacional não existe consenso, mas alguns 
autores focalizam a importância da aquisição, melhoria e transferência de conhecimento, pois 
isso gera desempenho diferenciado para as organizações (BERTOIA, 2003). 
A Aprendizagem Organizacional trata de esclarecer como as pessoas, individual e 
coletivamente, decidem e agem quando se deparam com problemas e desafios cotidianos em 
seu trabalho; e ainda auxilia a compreensão e a intervenção das mudanças organizacionais. 
Logo, é um processo de apropriação e geração de conhecimentos baseados em situações 
adversas, com foco no desenvolvimento organizacional (ANTONELLO, 2005). 
A nova condição social e econômica despertou o interesse de várias disciplinas e, de 
diferentes enfoques da Aprendizagem Organizacional como: “O conhecimento existente é 
compartilhado, usado e armazenado?”; ”Como os novos conhecimentos são criados nas 
organizações?” Esse interesse representou uma contribuição de diversas áreas para a 
Aprendizagem Organizacional em que podem ser citadas as perspectivas psicológicas e 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
42 
sociológicas, o tratamento das ciências gerenciais, a revisão e avaliação das teorias 
econômicas e a conexão com os aspectos antropológicos, históricos e políticos da 
aprendizagem, para fins de trabalho e no local de trabalho (ANTAL ,2001) 
 
A Aprendizagem Organizacional em contexto de inovação 
Para Mota e Vasconcelos (2004), existe uma relação direta entre aprendizagem 
organizacional e inovação. Segundo os autores, a inovação ocorre por meio da Aprendizagem 
Organizacional que, estando associada a mudanças, proporciona a reflexão contínua de 
padrões cognitivos e técnicos por meio da aquisição de novos conhecimentos e informações. 
A Aprendizagem Organizacional implica o domínio da linguagem do mercado, não apenas em 
termos de conhecimentos técnicos e desenvolvimento de novas competências, mas também, 
em uma dose substancialmente significativa, em termos de novos valores e visões de mundos 
compartilhados (BURGOYNE; ARAÚJO; EASTERBY-SMITH, 2001). 
Huber (1991) define aprendizagem organizacional como um mecanismo para superar 
obstáculos de mudança organizacional. Em suma, a literatura especializada promove uma 
relação forte entre aprender e mudar, e alguns autores comentam que as duas práticas são 
sinônimas. A investigação da aprendizagem, nas organizações, tem se revelado cada vez mais 
importante para que se possa não só compreender os processos de mudança organizacional, 
como também neles intervir, daí sua forte relação. 
A Aprendizagem Organizacional ocorre na medida em que os integrantes da 
organização experimentam uma situação problemática e a investigam empregando um olhar 
organizacional, conseguindo identificar as lacunas entre o esperado e os resultados de suas 
ações presentes. A partir disso, respondem a este fato com um processo de pensamento e 
ações que os levam a modificar seus modelos mentais em relação à compreensão dos 
fenômenos organizacionais e reestruturar suas atividades de forma a alcançar os resultados 
previamente esperados (FLEURY; FLEURY, 1997). 
A Aprendizagem Organizacional é o processo por meio do qual as organizações 
entendem e gerenciam suas experiências. Os indivíduos aprendem como parte de suas 
atividades diárias, especialmente quando entram em interação com os outros e com o meio 
exterior. Os grupos aprendem quando seus membros cooperam para atingir objetivos comuns. 
O sistema, em sua globalidade, aprende ao obter feedback do ambiente e antecipa mudanças 
posteriores (FLEURY; FLEURY, 1997). 
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É possível entender que a Aprendizagem Organizacional é resultado da interação entre 
os indivíduos que compartilham conhecimentos e experiências adquiridos por meio da 
aprendizagem individual. Os indivíduos constituem a entidade primária do aprendizado nas 
empresas. Eles criam as formas organizacionais que capacitam a geração do conhecimento e a 
mudança organizacional. 
O conhecimento é, portanto, o principal ingrediente que se produz, “se faz e se vende”. 
Administrá-lo e gerenciá-lo tornou-se atividade econômica de extrema importância para 
indivíduos, empresas e países. Pode-se dizer ainda que o conhecimento é a nova riqueza das 
organizações. 
 
Modelos de Aprendizagem Organizacional 
A Aprendizagem Organizacional pode ser definida como a aquisição de conhecimentos, 
habilidades, valores, convicções e atitudes que geram e melhoram os índices de manutenção, 
crescimento e desenvolvimento das organizações, conforme, Guns (1998). 
 
Vários conteúdos de aprendizagem são encontrados em uma organização. Guns 
(1998) elenca as seguintes aprendizagens: 
a)  de tarefas – como executar e valorizar a execução de tarefas específicas; 
b)  sistêmica – gerenciamento dos processos e sistemas da organização; 
c)  cultural – concentra-se nos valores e princípios que fundamentam a execução das 
atividades; 
d)  de liderança – gestão de liderança na organização; 
e)  de equipe – promoção da aprendizagem e crescimento da equipe; 
f)  estratégica – concentra-se no desenvolvimento e no planejamento das estratégias básicas 
da organização; 
g)  empreendedora – gerenciamento de equipes como empresas por meio do espírito 
empreendedor; 
h)  reflexiva – constante questionamento dos paradigmas organizacionais; 
i)  transformacional – realização de mudanças significativas na organização; 
 
Uma organização que aprende rápido – faster learning organization (FLO) – conceito 
apresentado por Fleury e Fleury (1997), descobre antes da concorrência o que funciona 
melhor, adotando ações proativas para alcançar e sustentar uma vantagem competitiva, 
obtendo e mantendo lucros e a participação do mercado. 
Apesar de Senge (1990) não tratar do processo de Aprendizagem Organizacional, 
propriamente dito, de acordo com Antonello (2005), esse autor foi importante para divulgar o 
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tema, pois discorre que a aprendizagem é tão importante e fascinante que a compara com uma 
recriação, uma capacidade de realizar coisas antes nunca feitas, de perceber, de outra forma, o 
mundo em nossa volta, de ampliar a capacidade de criar e de fazer parte do ciclo regenerativo 
da vida. A organização que aprende expande sempre a sua capacidade de criar seu futuro 
(SENGE, 1990). 
Em organizações com cultura de aprendizagem, todos os seus membros sentem que 
podem e que há oportunidades para crescer (GOMES, 2003). Para ser eficaz e produzir 
resultados que interessam às organizações, a aprendizagem individual deve ser compartilhada, 
e o erro pode ser sempre considerado como fonte de crescimento e gerador de conhecimento. 
É fundamental que o conhecimento se renove continuamente. Nessa perspectiva, para Cabral 
(2001), a aprendizagem organizacional é um processo em que as organizações constroem as 
significações que guiam suas ações. 
 
Aprendizagem contestada em ambiente de mudança 
 
A aprendizagem, quando se processa através da mudança, nem sempre representa 
melhoria para a organização e para todos os envolvidos. Citando March e Simon (1958) e 
March e Olsen (1976), Rodrigues, Child e Luz (2004) afirmam que os estudos sobre 
aprendizagem investigaram os processos cognitivos, como as organizações incorporam 
modelos utilizados atualmente, atitudes e comportamentos. Todavia, essas contribuições não 
investigaram como confrontar e associar as identidades das organizações e dos indivíduos às 
relações de poder por meio dos processos de aprendizagem.  
A Aprendizagem Organizacional, que tem como elemento principal a motivação, pode 
se tornar um processo constantemente frustrado, devido à quebra da confiança no processo de 
mudança (BLAIR, 1995; CHILD; RODRIGUES, 2003a). Há uma resistência dos indivíduos 
quanto à aprendizagem quando estes sentem sua identidade e interesses ameaçados (BROWN; 
STARKEY, 2002, p. 102). 
Pode-se citar como uma peça fundamental, em um processo de mudança, a 
Aprendizagem Organizacional, desde que ela possa ser usada como estímulo e orientação para 
o trabalho e “identidade do trabalho” que são fundamentais para os objetivos dos 
administradores (ALVESSON; WILLMOTT, 2002, p. 622). Esses autores sugerem que 
controlar a identidade dos trabalhadores transformou-se em uma ferramenta crítica para os 
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administradores porque pode ajudar os empregados a aceitar mudanças hostis, tais como 
reestruturação e downsizing2. 
A aprendizagem contestada refere-se às disputas a respeito de sua legitimidade, pois, 
nem sempre, o ambiente de aprendizagem é apenas benéfico. É conflitante sobre a equidade 
das contribuições e benefícios, incluindo a distribuição do retorno entre as partes interessadas 
– stakeholders – e grupos ocupacionais diferentes (CHILD; LOVERIDGE, 1990). Neste caso, 
a subjetividade pode ser afetada, a organização pode ser incapaz de construir os significados 
intersubjetivos que são congruentes com a identidade projetada da organização (CORLEY; 
GIOGIA, 2003).  
De acordo com Brown e Starkey (2000), muitos participantes podem ver o ambiente 
de aprendizagem como uma quebra da identidade, da confiabilidade até mesmo como uma 
ameaça, por isso, eles se recusam a aprender e consequentemente, aumenta seu receio pela sua 
própria integridade. Em vez do incentivo à emancipação, a aprendizagem cria mais 
insegurança e frustração no que concerne ao futuro. As mudanças, que eram supostamente 
positivas, trazem uma ruptura na perda da identidade. Na primeira delas, os empregados 
incorporam o discurso administrativo sem acreditar nele; na segunda, podem optar por uma 
aposentadoria precoce ou a troca do empregador. Caso se sintam presos em um sistema 
organizacional, com o qual não concordam, tornam-se apáticos ou opõem-se aberta ou 
tacitamente à mudança, tornam-se, portanto, colaboradores frustrados por causa da quebra da 
subjetividade. 
 
Fusões e Aquisições no Brasil 
A partir da década de 1990, as fusões3 e aquisições (F&A) de empresas assumiram um 
crescente papel na economia mundial e, a exemplo de outras economias emergentes, o Brasil 
também vivencia um aumento do número de tais operações. O processo de liberação 
econômica, motivado pela desregulamentação, permitiu que empresas estrangeiras 
adquirissem empresas brasileiras. Programas de privatização e a elevada competição 
                                                          
2
 DOWNSIZING:. é uma das técnicas da Administração contemporânea, que tem por objetivo a eliminação da 
burocracia corporativa desnecessária, pois ela é focada no centro da pirâmide hierárquica, isto é, na área de 
recursos humanos (RH). 
3
 Uma explicação melhor sobre fusão é a união de duas ou mais empresas, que deixam de existir legalmente e 
cria-se um nova sem predominância de nenhuma anterior, o que é raro ocorrer (TANURE et al, 2007). 
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internacional também incentivaram tal prática e tudo isso associado à acelerada mudança 
tecnológica, obriga empresas domésticas a se fundirem ou a adquirirem umas às outras 
(WOOD; VASCONCELOS; CALDAS, 2004; ROSSETTI, 2001; TANURE et al, 2009). 
Quando um processo de F&A é realizado, necessariamente há uma integração entre 
indivíduos com diferentes crenças, valores, expectativas, motivações e regras, o que pode 
gerar conflitos e sobreposições (CARTWRIGHT E COOPER, 1993; ORSI, 2006). Nesse 
sentido, algumas organizações desenvolvem estratégias de integração cultural, que devem 
refletir o motivo que impulsionou a transação executada, ou seja, a opção da estratégia deve 
pautar pelos objetivos pretendidos com processo de F&A. Marks e Mirvis (1998) explicitam 
que o modelo de integração cultural aplicado deve determinar o grau de mudança da empresa 
adquirida e da adquirente. 
Focando nos processos de F&A, Schraeder e Self (2003) verificam que os parceiros 
são identificados por terem o mesmo objetivo estratégico, com similaridade ou 
complementaridade organizacional, possibilitando a criação de sinergias. 
Fusões e aquisições estão entre as mais relevantes e dramáticas formas de mudança e 
Aprendizagem Organizacional. Entretanto, os mecanismos estratégicos e organizacionais que 
contribuem para o sucesso de um processo de integração pós-fusão ou aquisição não são bem 
entendidos. Por isso, muitas fusões e aquisições transformam-se em processos traumáticos e 
destroem valor (PASIN, 2002). 
Entre outras, a razão mais citada para uma empresa buscar um processo de fusão ou 
aquisição foi a reação ou a antecipação a um movimento dos concorrentes. A segunda razão 
foi o surgimento de novos entrantes ou produtos e serviços substitutos. A terceira relacionava-
se à necessidade de gerar economias de escala. É importante observar que esses três fatores 
constituem razões estratégicas. A quarta, quinta e sexta razões mais citadas foram, 
respectivamente, a influência dos acionistas, parceiros governamentais ou de negócios, 
motivos políticos dentro da organização e o exemplo de outras companhias tidas como 
modelos. 
Segundo Napier (1989), cerca de 30% das fusões e aquisições acabam em fracassos, e 
mais de 50% não alcançam completamente os objetivos pretendidos, sendo consideradas 
como insucessos. Salter e Weinhold (1979) atentam para a importância dos gestores na 
condução e na obtenção das sinergias, principalmente financeiras. Para eles, os gestores 
devem ter as habilidades necessárias para negociar com as várias situações e necessidades 
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intrínsecas a um processo de F&A (e saber reconhecê-las), assim como ter conhecimento de 
vários setores, ter os recursos necessários e o acesso à fonte de financiamento adequada para 
sua execução. 
 
Fusões e aquisições: fatores que influenciam 
De acordo com Harrison (2005), a popularidade das transações de fusões e aquisições 
tem aumentado nas últimas décadas. Esse fato poderia ser explicado pela possibilidade de, por 
meio das operações, as organizações conseguirem crescimento ou diversificação de forma 
relativamente rápida, proporcionando a entrada em novos mercados, a aquisição de novos 
produtos ou serviços, o conhecimento de novos processos de conversão de recursos, a 
integração vertical, a expansão geográfica e o portfólio corporativo. 
Segundo Harding e Rovit (2005), de acordo com estudos acadêmicos, 
aproximadamente 70% de todas as fusões e aquisições fracassam no que se refere à criação de 
valor real. Ao mesmo tempo, evidências empíricas sugerem ser muito difícil para uma 
empresa de classe mundial evoluir com base apenas no crescimento orgânico. 
De acordo com Tanure; Evans e Pucik (2007), as razões que levam as empresas a 
realizarem fusões e aquisições podem ser estratégicas, táticas ou relacionadas a egos 
corporativos, tais como: 
a) domínio de mercado. Ganhar economias de escala e controle sobre canais de distribuição; 
b) expansão geográfica. Entrar em novos mercados para ampliar sua cobertura geográfica e 
sua cota de mercado global; 
c) Alavancagem de competências. No desenvolvimento de novos produtos, nos riscos de 
créditos e na gestão de débito; 
d) Obtenção de recursos. Adquirir empresas com reservas comprovadas de produto, ao invés 
de explorar novos campos; 
e) Capacidade de aquisição. Adquirir pequenas empresas emergentes com competência nas 
inovações de mercado; 
f) Ajuste à competição. Estabelecer estratégias de aquisição semelhantes às usadas pelos seus 
principais competidores; 
g) Preço. Adquirir um negócio pela oportunidade de preço e 
h) Arrogância executiva. O ego da alta administração contribuindo para a execução das 
transações de fusões e aquisições. 
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Fusões e aquisições internacionais 
As fusões ocorreram, ultimamente, em número grande e em vasta escala. Muitas 
dessas operações são fusões e aquisições envolvendo empresas de vários países, tais como as 
que ocorreram entre Daimler-Chrysler, Vodaphone-Mannesmann e Astra-Zeneca, ou do tipo 
realizada pelas empresas AOL-Timer Warner, que envolveram dezenas de bilhões de dólares. 
As empresas expandiram-se, incorporando novas atividades, a fim de alavancar suas 
competências básicas. No setor de bens de luxo, muitas delas, tais como a Gucci e a Louis 
Vuitton, incorporaram casas menores de moda (Dior, Givenchy), procurando tirar proveito de 
suas capacidades de gerenciamento e de suas redes de distribuição. 
Sobre aquisições internacionais, pode-se falar da General Mills. A multinacional 
anunciou em abril de 2013, a compra da brasileira Yoki por R$ 1,75 bilhão, mais cerca de R$ 
200 milhões em dívidas. Até 2009, a General Mills fabricava as massas Frescarini e o pão de 
queijo Forno de Minas em Contagem (MG), sua única unidade industrial no país. A empresa 
decidiu descontinuar as atividades pela baixa rentabilidade e dificuldade de distribuição; para 
isso, manteve, no Brasil, apenas as marcas de sorvetes Häagen-Dazs e de barrinhas de cereais 
Nature Valley, importadas e com venda concentrada na região Sudeste 
(http://www.valor.com.br/online/regional-2343). 
Na opinião de especialistas em consumo, a partir da aquisição, a General Mills resolve 
dois problemas de uma só vez: conquista presença nacional, a partir da rede de pelo menos 70 
mil pontos de vendas em todo o país, que englobam desde grandes grupos varejistas até 
mercadinhos de periferia, passando por lojas de conveniência até atingir o público da base da 
pirâmide social, com o início da venda às classes D e E, que estavam fora do escopo da 
companhia (http://www.valor.com.br/online/regional-2343). 
O consultor Adalberto Viviani lembra que a General Mills era uma das últimas 
empresas. No Brasil, a General Mills vendeu a “Forno de Minas” para a mesma família 
(Mendonça) de quem comprara a empresa, e manteve a joint venture com a Nestlé para a 
produção de cereais, a CPW. Já a marca Frescarini é comercializada hoje pela multinacional 
apenas na Venezuela e na Nova Zelândia. (http://www.valor.com.br/online/regional-2343). 
Fontes do mercado apontam outro motivo que teria desencadeado o processo de venda 
da Yoki: a falta de sucessores. O fundador, Yoshizo Kitano, deu início à companhia em 1960 
sob o nome de Kitano (a marca Yoki só foi criada em 1990); na mesma época, foi criada a 
maior concorrente da Yoki, a Hikari, também de imigrantes japoneses. Yoshizo Kitano só 
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teve filhas, cujos maridos acabaram assumindo a companhia: Mitsuo Matsunaga, ex-
presidente da Yoki, e Gabriel Cherubini, vice-presidente, que não formaram sucessores. Além 
disso, Matsunaga e Cherubini mantinham disputas dentro dos domínios da fabricante. A saída 
teria sido a melhor opção para ambos. Procurada, a Yoki não se manifestou. 
(http://www.valor.com.br/online/regional-2343).  
 
Fusões e aquisições: sucessos e fracassos 
Os processos de aquisição trazem uma série de desafios, que podem, por vezes, fazer 
com que os resultados encontrados sejam diferentes dos inicialmente planejados (JEMISON; 
SIM, 1986; HASPESLAGH; JEMISON, 1991). 
Em uma pesquisa realizada por Tanure (2003), as principais razões identificadas para 
a alta taxa de insucesso das operações de aquisição estão relacionadas à gestão de pessoas; à 
complexidade presente no encontro de duas culturas; à falta da transferência de habilidades e 
competências; à retenção de talentos e, especialmente, ao clima de apreensão que prevalece na 
empresa adquirida. Na pesquisa realizada pela autora, confirma-se que em 62,8% dos casos, 
os fatores de insucesso apontados por empresários brasileiros estão relacionados aos aspectos 
de gestão de pessoas e cultura, ou seja, aos aspectos de aceitação da gerência, diferenças 
culturais e aceitação dos funcionários. Esses dados são consistentes com pesquisas 
semelhantes conduzidas na Europa e nos Estados Unidos. Em concordância, Orsi (2006) 
refere-se ao sucesso do processo de F&A como dependente de fatores críticos relacionados à 
gestão de pessoas, bem como ao destaque para o compartilhamento de diferentes culturas 
organizacionais que serão contrapostas. 
Nunes e Vieira (2008) relatam que, para administrar o choque cultural nos processos 
de F&A da melhor maneira, é necessário seguir alguns passos: preparar a alta administração; 
posteriormente, comunicar rapidamente todas as etapas do processo; ampliar a participação da 
área de Recursos Humanos (RH) e, finalmente, realizar a due diligence da cultura. Nesse 
contexto, Tanure et al. (2003) identificam que um número elevado de executivos brasileiros 
acreditam que o ajuste de cultura acontece naturalmente e, portanto, não são necessárias ações 
específicas, o que acaba por gerar choques culturais. 
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Efeitos colaterais – Impactos negativos gerados pelos processos de fusão e aquisição 
Podemos citar algumas consequências inesperadas para os funcionários, segundo Wood 
Junior; Vasconcelos e Caldas (2004): 
a) Perda de confiança na empresa; 
b) Perda de atitude empreendedora; 
c) Queda no desempenho e na produtividade individuais; 
d) Aumento da resistência em participar das iniciativas da empresa; 
e) Perda de comprometimento; 
f) Queda na criatividade e na capacidade de inovação e 
g) Raiva e ressentimento em relação à empresa. 
 
Consequências inesperadas para as empresas: 
a) Deterioração do clima organizacional; 
b) Crise de comunicação; 
c) Aumento de burocracia; 
d) Perda de liderança; 
e) Perda de experiência e memória organizacional; 
f) Perda de espírito de equipe e 
g) Perda de visão estratégica. 
 
Caracterização da pesquisa 
Trata-se, aqui, de uma pesquisa empírica, cujo objetivo é analisar se ocorreu o 
processo de Aprendizagem Organizacional devido à venda e à reaquisição da empresa mineira 
“Forno de Minas”, sendo esta pesquisa caracterizada como um estudo de caso, qualitativo, de 
natureza descritiva. 
Segundo Babbie (1989), em pesquisas de caráter descritivo, o pesquisador observa e, 
então, descreve o que observou, relatando as características de uma população ou fenômeno 
em estudo. 
 
Unidade de análise e observação 
A unidade de análise é a empresa mineira “Forno de Minas”, uma empresa familiar do 
ramo alimentício. Fundada em 1990, iniciou seus trabalhos em uma pequena loja dentro de 
um shopping center de Belo Horizonte/MG. Em 1991, a “Forno de Minas” foi transferida 
para uma área de 350 m² em Contagem, na região metropolitana de Belo Horizonte. Nova 
expansão foi feita no ano seguinte. Em 1999, a empresa foi vendida para a norte-americana 
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Pillsbury, logo depois para a também norte-americana General Mills, e 10 anos mais tarde, a 
família Mendonça e o sócio Vicente Camiloti readquiriram a “Forno de Minas”. 
A unidade de observação foi constituída por 15 funcionários dos setores de produção e 
administração, entre eles, gestores e o sócio/presidente da empresa “Forno de Minas”. O 
critério utilizado para esta seleção foi o tempo de trabalho na organização e a vivência nas 
fases de venda e reaquisição dentro da empresa. 
Os entrevistados escolhidos foram gestores e funcionários e sócio/presidente da 
empresa; a escolha foi feita pelo critério de intencionalidade. Vergara (2003) considera que, 
embora não seja um procedimento estatístico, este critério permite selecionar os pesquisados 
de acordo com o propósito da pesquisa. 
A análise das informações obtidas, por meio das entrevistas, deu-se pela análise de 
conteúdo, empregada para tratamento de material qualitativo, que permite não apenas a 
quantificação de algumas respostas, mas também um tratamento qualitativo, temático, dos 
dados obtidos. Utilizou-se, como unidade de registro, o tema.  Retirou-se, de cada entrevista, 
uma sentença, o conjunto delas ou, até mesmo, parágrafos, que foram utilizados para análise. 
Diante dos temas relacionados, em cada subgrupo das categorias, analisou-se o material 




Percebeu-se, pelas entrevistas, que os processos de mudança, se não forem trabalhados 
corretamente, podem ocasionar uma ruptura na credibilidade e confiança, tanto por parte de 
funcionários quanto dos clientes, consumidores e fornecedores. Evidencia-se que, neste 
primeiro processo de mudança cultural, de empresa familiar para multinacional, houve uma 
mudança para melhor em relação aos funcionários. Existiu oportunidade de crescimento 
profissional, excelentes benefícios, aumento de salários, treinamentos, oportunidade de plano 
de carreira, entre outros. 
No entanto, devido ao insucesso financeiro da empresa perdurar por vários anos, a 
maneira como ela decidiu sair do mercado foi traumatizante para muitos, pois não houve 
comunicação antecipada das decisões da empresa, e já havia muitas pessoas e empresas 
envolvidas em questão. Houve demissão em massa de aproximadamente 500 funcionários, 
sem nenhum comunicado antecipado, o que ocasionou efeitos colaterais, como a perda da 
confiança na empresa, raiva e ressentimento em relação à empresa, tanto por parte dos 
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funcionários quanto pelos clientes. Houve ainda  crise de comunicação, pois muitos clientes 
ficaram sabendo, através dos jornais, que não poderiam contar mais com o fornecedor.  
A empresa perdeu a liderança no mercado, devido a seu fechamento, houve também 
perda de experiência e memória organizacional. Muitos funcionários tiveram que reaprender 
como se fazia pão de queijo com qualidade, após a reaquisição da empresa pela família 
Mendonça. Perdeu-se ainda a visão estratégica; no entanto a família Mendonça, após 
readquirir a empresa, precisou fazer o planejamento estratégico de como reverter a imagem 
desgastada e sem credibilidade no mercado. 
Mesmo havendo um sentimento de apego à empresa e vontade enorme de vê-la voltar 
a ser a líder em vendas no quesito pão de queijo, o presidente Helder Mendonça repensou se 
realmente conseguiria reverter a situação em que a empresa encontrava-se. Houve momento 
em que o governo de Minas prontificou-se a ajudar a empresa, caso necessário, para que esta 
fosse readquirida por um mineiro e, principalmente, que sua fábrica permanecesse em Minas. 
Viu-se aí um interesse político e também o de reverter o quadro de demissão em massa de 
aproximadamente 500 funcionários, sem contar a mão de obra indireta, o que, quando da 
venda, elevou o índice de desemprego na região metropolitana de Belo Horizonte.  
Considera-se importante ressaltar, neste estudo, que, após a empresa ser adquirida por 
uma multinacional, em 1999, houve uma queda brusca na criatividade e na capacidade de 
inovação da marca, já que ela não recebeu nenhum investimento substancial, nem em 
tecnologia. A partir daí, em resposta aos fatos levantados nesta dissertação, viu-se que, pelo 
fato de a empresa ter terceirizado a produção de alguns produtos da sua linha, perdeu-se o 
controle e, com isso, os produtos não eram fabricados com qualidade. Muitas vezes, a 
terceirização deve ser evitada. E gerar produtos com qualidade é um grande fator que pode ser 
decisivo para permanência no mercado e na concorrência entre os produtores. 
Uma das dificuldades que a família Mendonça teve, após a reaquisição da empresa, foi 
a mudança do consumidor, que deseja soluções que vão além da alavancagem das vendas. 
Percebeu-se também que a reconquista do consumidor, após a quebra da confiança, é sempre 
uma tarefa árdua e difícil. 
Para finalizar, conclui-se que a empresa aprendeu que o processo de mudança, mesmo 
quando trabalhado para não ter efeitos colaterais, perante o consumidor e seus funcionários, é 
carregado de incertezas e traz quase sempre resultados não planejados e desejados para todos 
os envolvidos. 
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O processo de aquisição reversa, mesmo na recontratação da maioria dos antigos 
empregados, implicou mudanças e novas aprendizagens na organização, mesmo que muitas 




ALVES – MAZZOTTI, Alda Judith; GEWANDSZNAJDER, Fernando. O método nas 
ciências naturais e sociais: pesquisa quantitativa e qualitativa. São Paulo: Thomson, 1999. 
Cap. 7. 
ALVESSON, M.; WILLMOTT, H. Making sense of management: A critical analysis. 
London: Sage, 2002. 
ANTAL, Ariane Berthoinc et al. Introdution: finding paths through the handbook. In: 
DIERKES,  Meinolf et al. (editors). Handbook of organizational learning and knowledge. 
New York: Oxford press, 2001. 
ANTONELLO, Cláudia Simone. A metamorfose da aprendizagem organizacional: uma 
revisão crítica. In: RUAS, Roberto Lima; ANTONELLO, Cláudia Simone; BOFF, Luiz 
Henrique (Org.). Os novos horizontes da gestão: aprendizagem organizacional e 
competências. Porto Alegre: Bookman, 2005. 222 p. 
 
ARGYRIS; Chris. On organizational learning. 2 ed. Oxford: Blackwell, 2001. 464 p. 
ARGYRIS, Chris. A boa comunicação que impede a aprendizagem. In: Harvard 
Business Review. Aprendizagem Organizacional. Rio de Janeiro: Campus, 2001. 181 p. 
 
ARGYRIS, C.; SCHON, D. Organizational learning: a theory of action perspective. 
Reading: Addison Wesley, 1996 citados por VALENÇA; KOENIGS; HARE, 2004. 
AROCENA, Rodrigo; SUTZ, Judith. Conhecimento, inovação e aprendizado: sistemas e 
políticas no Norte e no Sul. In: LASTRES, Helena M. M.; CASSIOLATO, José E.; ARROIO, 
Ana. (Org.). Conhecimento, sistemas de inovação e desenvolvimento. Rio de Janeiro: 
Editora UFRJ; Contraponto, 2005. p. 405-428. 
 
BABBIE, Earl. The practice of social research. 5. Ed. Belmont: Wadsworth, 1989. 
BARBIERE, José Carlos. Organizações inovadoras: estudos e casos brasileiros. Rio de 
Janeiro: FGV, 2003. 
BARDIN, J. Análise de conteúdo. Lisboa: Edições 70. 2000. 
BARROS, Betania T. de. Fusões e aquisições no Brasil: entendendo as razões dos sucessos e 
fracassos. São Paulo: Atlas, 2003. 
BARROS, Betania T. de; SOUZA, Heloiza Helena R. F. de; STEUER, Ruth. Gestão nos 
processos de fusões e aquisições. In: BARROS, Betania T. de. Fusões e aquisições no 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
54 
Brasil: entendendo as razões dos sucessos e fracassos. São Paulo: Atlas, 2003. Cap. 1, p.17-
49 
 
BASIL, Douglas Constantine; COOK, Curtis W. The management of change. Maidenhead: 
McGraw-Hill,1974.234p. 
BAZZONI., Flavia ., O. Conhecimento Empresarial Como as organizações gerenciam o 
seu capital intelectual. Edição ELSEVIER CAMPUS, 1998. 
BECKER, F. Da ação à operação: o caminho da aprendizagem Porto Alegre: 
Palmarinca/ E&R/ EST, 1993. 
BEER, Michael.; NOHRIA, Nitin. (End.). Breaking the code of change. Boston: Harvard 
Business School Press, 2000. 
BENNIS, Warren.; NANUS, Burt. Líderes: Estratégias para assumir a verdadeira Liderança. 
São Paulo: Harbra, 1988. 
BERTOIA da Silva, Natacha. Os programas de melhoria contínua como processos de 
aprendizagem organizacional: O caso de uma indústria de produtos alimentícios. 2003. 
159 f. (Mestrado em Administração). Faculdade de Economia, Administração e Contabilidade 
- Departamento de Administração. Universidade de São Paulo. São Paulo, 2003. 
BOWMAN, E.; SINGH H.; USEEM, M.; BHADURY R. When does restructuring improve 
economic performance? California Management Review, v. 41, n. 2, p. 33-55, 1999. 
BURGOYNE, John; ARAÚJO, Luiz; EASTERBY-SMITH, Mark. (Coord.) Aprendizagem 
organizacional e organização de aprendizagem: desenvolvimento na teoria e na prática 
coordenadores. ROESCH, Sylvia Maria Azevedo. (Trad.). – São Paulo: Athas, 2001. 
 
BLAIR, M. Ownership and control: Rethinking corporate governance for the twenty-first 
century. Washington, DC: The Brookings Institution, 1995. 
BROWN, A. D.; STARKEY, K. Organizational identity and learning: A psychodynamic 
perspective. Academy of Management Review, v. 25, n. 1, p.102-20, 2002. 
CABRAL, Augusto Cezar de Aquino. Histórias de Aprendizagem: Um estudo de caso no 
setor de telecomunicações. 2001. 310 f. (Doutorado em Administração) CEPEAD / FACE / 
UFMG, Belo Horizonte. 2001. 
 
CAMPOS, D. M. S. Psicologia da aprendizagem. 12. ed. Petrópolis: Vozes, 1980. 
CANO, M. O recente processo de fusões e aquisições na economia brasileira. 164 f. 
Dissertação de Mestrado em Economia, Instituto de Economia, Universidade Estadual de 
Campinas, Campinas, 2002. 
CARTWRIGHT, S.; COOPER, C. L. Organizational marriage: hard versus soft issues? 
Personal Review, v. 24, n. 3, p. 32-42, 1995 apud BARROS, Betania T. de. Fusões e 
aquisições no Brasil: entendendo as razões dos sucessos e fracassos. São Paulo: Atlas, 2003. 
p. 22. 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
55 
 
CARTWRIGHT, S.; COOPER, C. L.; Fostering synergies between information technology 
and managerial and organizational cognition: the role of knowledge management. 
Technovation, v. 19, Apr. 1995. 
CHILD, J. Organization: a guide to problems and practice. London: Harper & Row, 1984. 
CHILD, J.; LOVERIDGE, R. Information technology in European services. Oxford: 
Blackwell, 1990. 
CHILD J.; RODRIGUES, S. B. Repairing the breach of trust in corporate governance. 
Corporate Governance: An international review, 2003a. 
COHEN, Wesley M.; LEVINTHAL, Daniel A. DIBELLA, Anthony J., Absorptive Capacity: 
A new perspective on learning and innovation. Administrative Science Quarteriy, n 35, p. 
128-152, 1990. 
COLLINSON, D. Managing the shopfloor: Subjectivity, masculinity and workplace culture. 
Berlin: Walter de Gruyter, 1992. 
CORLEY K.; GIOIA, D. Semantic learning as change enabler: Relating organizational 
identity and organizational learning. In: EASTERBY-SMITH, M.; LYLES, M.A. (eds.). 
Handbook of organizational learning and knowledge management. Oxford: Blackwell, p. 
623-638, 2003. 
DAVENPORT.,Thomas H.; PRUSAK., Laurence.; Conhecimento Empresarial Como as 
organizações gerenciam o seu capital intelectual Edição ELSEVIER CAMPUS  Working 
Knowledge Tradução autorizado da edição publicada por HBS Press Copyright;  1998 
DIBELLA, Anthony J.; NEVIS, Edwin C. Como as organizações aprendem: uma estratégia 
integrada voltada para a construção da capacidade de aprendizagem. Tradução: Flávio 
Kuczynski. São Paulo: Educador, 1999. 
EASTERBY-SMITH, Mark; BURGOYNE, John; ARAUJO, Luis.  Aprendizagem 
organizacional e organização da aprendizagem: desenvolvimento na teoria e na prática. 
Tradução: Sylvia Maria  Azevedo Roesch. São Paulo: Atlas, 2001. 
FLEURY, Afonso FLEURY, Maria T. L.. Aprendizagem e  inovação   organizacional:    as 
experiências de Japão, Coréia e Brasil/Afonso Fleury, Maria Tereza Leme Fleury – 2. Ed.- 
São Paulo:Athes,1997. 
 
FIOL, C. Marlena; LYLES, Marjorie A. Organizational Learnig. Academy of Management 
Review, vol. 10, n.4, p. 803 – 8013, 1985. 
 
FLEURY, M. T. L. Cultura da qualidade e mudança organizacional. Revista de 
Administração de Empresas, V.27, n.4, p.30 a 38, out./dez. 1992. 
FLEURY, M.T. L. Aprendizagem e gestão do conhecimento. In: DUTRA, J. S. ET AL. 
Gestão por competências: Um modelo avançado para o gerenciamento de pessoas. São 
Paulo: Gente, 2001. 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
56 
FLEURY, Afonso FLEURY, Maria T. L.. Aprendizagem e   inovação organizacional:    as 
experiências de Japão, Coréia e Brasil/Afonso Fleury, Maria Tereza Leme Fleury – 2. Ed.- 
São Paulo:Athes,1997. 
 
FLICK, Uwe. Desenho da pesquisa qualitativa. Porto Alegre. Artmed, 2009. Coleção 
pesquisa qualitativa, coordenada por Uwe Flick. Cap. 1. 
FRANCO, Maria Laura P. B. Análise de conteúdo. Brasília: Líber Livro Editora, 2005. 
GIL, A. C. Projetos de pesquisa. 2a ed. São Paulo: Atlas, 1985. 
GIL, Antônio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. São Paulo: Atlas, 2002. 
167 pág. 
GODOY, Arilda Schimidt. Introdução à pesquisa qualitativa e sua possibilidades. RAE – 
Revista de Administração de Empresas, São Paulo, v.35, n.2, p.57-63, 1995. 
GOMES, Luis Eduardo de Mello. Benchmarking e aprendizagem organizacional: um 
estudo de caso na Prodemge. Belo Horizonte: C/Arte, 2003. 109 p. 
 
GHOSHAL, Sumantra; TANURE, Betânia. Estratégia e gestão empresarial: construindo 
empresas brasileiras de sucesso: estudos de casos. 6. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004. 
 
GORENDER, Jacob. Globalização, tecnologia e relações de trabalho. In:  SEMINÁRIO 
GLOBALIZAÇÃO, REVOLUÇÃO TECNOLÓGICA E RELAÇÕES DE TRABALHO, 
1996, São Paulo. Estudos Avançados, São Paulo, p. 311-340, 1997. 
 
GUARITA, Sérgio Antonio D. Fusões e aquisições no Brasil: evolução do processo. FAE 
BUSINESS, n. 3, set. 2002. Disponível em: 
<http://www.fae.edu/publicacoes/pdf/revista_fae_business/n3_setembro_2002/ambie 
nte_economico4_fusoes_e_aquisicoes_no_brasil.pdf> . Acesso em: 25 jul. 2007. 
GUNS, Bob. A organização que aprende rápido: seja competitivo utilizando o aprendizado 
organizacional. São Paulo: Futura,1998. 153 p. 
 
HANDY, C. Deuses da Administração: Como enfrentar as constantes mudanças da cultura 
empresarial. São Paulo: Saraiva, 1994. 
 
HARDING, David; ROVIT, Sam. Garantindo o sucesso em fusões e aquisições: quatro 
decisões-chave para a sua próxima negociação. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005. 
 
HARRISON, Jeffrey S. Administração estratégica de recursos e relacionamentos. Porto 
Alegre: Bookman, 2005. 
 
HASPESLAGH, T.; JEMISON. O. S;, Strategic Management: Organizational fit and 
acquisition performance: Effects of post-acquisition integration: pages 281–297. JAN 1987. 
 
HASPESLAGH, T.; JEMISON. O. S; Consolidation and merger of corporations. Fev  
1991. 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
57 
HERZOG, John P. People: the critical factor in managing change. Journal of Systems 
Managenent, Celeveland, V.42, n.3, p. 6-11, Mar. 1991. 
 
HUBER, G. Organizational learning: the contributing processes and the literature. 
Organizational Science, v.2, n. 1, p. 88-115, 1991. 
 
JEMISON, David. B.; SIM. B. Sitkin.; Corporate Acquisition: A process pespective, The 
Academy of Management Review, 1986 Jornal valor econômico, Fusão e aquisição entre 
General Mills e York. http://www.valor.com.br/online/regional-2343 
 
KOENIG, G. L’apprentissage organisationnel repérage des lieux. Revue Française de 
Gestion, n.97, p. 76-83, jan./fev 1994. 
 
KLOECKNER, G. O. Fusões e aquisições: motivos e evidência empírica. Revista de 
Administração, São Paulo, v. 29, n. 1, p. 42-58, 1994. 
 
LAKATOS, Eva M.; MARCONI, Marina de A. Fundamentos de metodologia científica. 
São Paulo: Atlas 2002. 
 
LIMA, Suzana. M. V. Mudança Organizacional: teoria e gestão. Rio de Janeiro: Editora 
FGV, 2003. 
 
LITTLER, C.R. Comparing the downsizing experiences of three countries: A restructuring 
cycle? In:’BURKE, R. J.; COOPER, C. L. (eds.) The organization in crisis. Oxford: 
Blackwell, p. 58-77, 2000. 
 
MARCH, J. G.; SIMON, H. A.–Organizations. New York: Wiley, 1958. 
 
MARCH, J.G.; OLSEN, J.P. Ambiguity and choice in organizations. Bergen: Universitets 
Fralaget, 1976. 
 
MATIAS, Alberto Borges; BARRETTO, Carlos Pizarro M. de; GORGATI, Vlamir. Fusões e 
aquisições no Brasil atual: possibilidades de ocorrência de uma onda. In: Seminários em 
Administração . SEMEAD, 1., São Paulo, 1996. Disponível em: 
<http://www.cepefin.org.br/publicados_pdf/fusoes_aquisicoes_brasil_atual.pdf>. Acesso em: 
25 jul. 2007. 
 
MATIAS, A. B; PASIN, R. M. A geração de sinergias e seus impactos na rentabilidade 
das empresas nos casos de fusões e aquisições. Revista de Administração, São Paulo, v. 36 
n. 1, p. 5-13, 2001. 
 
MILES, Mattheu B.; HUBERMAN, Michael. Quantitative Data Analysis. Beverly Hills, CA: 
Sage Publications, 1984. 
 
MORGAN, Gareth. Imagens of organization. Bevely Hills: sage, 1986. 422p.  
 
MORGAN, Gareth. Imagens da Organização. São Paulo: Athas, 1996. 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
58 
MOREIRA, Daniel Augusta; QUEIROZ, Ana Carolina S. Inovação: conceitos fundamentais. 
In: MOREIRA, Daniel Augusta; QUEIROZ, Ana Carolina S. (Coord). Inovação 
organizacional e tecnológica. São Paulo: Thomson Learning, 2007. 325 p. 
 
MOTTA, Paulo Roberto. Transformação Organizacional: A teoria e a prática de inovar. 
Rio de Janeiro: Quality Mark, 1997. 
 
MOTTA, Fernando C. P.; VASCONCELOS, Isabella. F. G. Teoria Geral da dministração. 
São Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004. 
 
NADDEO, Maria Lúcia Mercadante. Aprendizagem Organizacional: como aprender num 
cenário em constante mudança. Campinas: Komedi, 2008. 92 p. 
 
NAPIER, N. K. Mergers and acquisitions, human resources issues and outcomes: a review 
and suggested typology. Journal of Management Studies, v. 26, n. 3, p. 271-286, 1989. 
 
NONAKA, Ikujiro. A empresa criadora de conhecimento. In: Havard Business Review (Ed). 
Aprendizagem Organizacional: os melhores artigos da Havard Business Review. Rio de 
Janeiro: Elsevier, 2006. 224 p. 
 
NONAKA, Ikujiro; TAKEUCHI, Hirotaka. Gestão do conhecimento. Tradução Ana Thorell. 
Porto Alegre: Bookman, 2008.  
 
NONAKA, Ikujiro. A empresa criadora de conhecimento. In: TAKEUCHI, Hirotaka. 
NONAKA, Ikujiro (Org). Gestão do conhecimento. Porto Alegre: Bookman, 2008. 320 p. 
 
NONAKA, Ikujiro; TAKEUCHI, Hirotaka. Criação do Conhecimento na Empresa : Como 
as empresas Japonesas Geram a Dinâmica da Inovação. Tradução Ana Beatriz Rodrigues, 
Priscila Martins Celeste. Rio de janeiro: Elsevier, 1997. 17ª reimpressão.  
 
NONAKA, Ikujiro; TAKEUCHI, Hirotaka. Criação de conhecimento na empresa. Rio de 
Janeiro: Elsevier, 1997. 358 p. 
 
PASIN, R. M. Fusões e aquisições na indústria de alimentos do Brasil: um estudo sobre a 
gestão financeira das empresas. Anais Eletrônicos. Flórida: BALAS, 2002. (CD-ROM). 
PAWLOWSKY, Peter. The treatment of organizational learnig in management science. In: 
DIERKES, Meinolf et al. (Editors). Handbook of organizational learnig and knowledge. New 
York: Oxford press, 2001. 
 
PRANGE, Christiane. Aprendizagem Organizacional: desesperadamente em busca de teorias. 
In: EASTERBY-SMITH, Mark;BURGOYNE, John; ARAUJO, Luis. Aprendizagem 
organizacional e organização da aprendizagem: desenvolvimento na teoria e na prática. 
Tradução: Sylvia Maria  Azevedo Roesch. São Paulo: Atlas, 2001. 
 
PORTER, Michael E. Estratégia competitiva: técnicas para análise de indústrias e da 
concorrência. Rio de Janeiro: Elsevier, 1986. 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
59 
ROBBINS, Stephen Paul. Administração: mudanças e perspectivas. São Paulo: Saraiva, 
2006. 
 
ROCHA, F.  IOOTTY, M; FERRAZ, J. C. Cultura e organizações : efeitos nas fusões, 
aquisições e formação de alianças estratégicas. In: XX ENCONTRO ANUAL DA ANPAD 
Anais... Rio de Janeiro : ANPAD, 2000. p. 373-392. 
 
ROCHA, F; IOOTTY, M; FERRAZ, J. C. Desempenho das fusões e aquisições na 
indústria brasileira na década de 90: a ótica das empresas adquiridas. Revista de 
Economia Contemporânea, v. 5, n. especial, p. 69-102, 2001. 
 
RODRIGUES, Marcus. V. C.; Aprendizagem Organizacional. Petrópolis: Editora Vozes, 
1999.  
 
RODRIGUES, S.B. The political and institutional dynamics of culture change. Birmingham: 
Birmingham Business School, 2003. (Working Paper). 
 
RODRIGUES, B. Suzana; CHILD, John.; LUZ, Talita R., Aprendizagem contestada em 
ambiente de mudança radical. RAE – Revista de Administração de Empresas, São Paulo, 
v.35, n.2, p.27-43, Jan/ mar/2004. 
 
ROSS, S. A.; WESTERFIELD, R. W.; JAFFE, J. F. Administração financeira: corporate 
finance. São Paulo: Atlas, 1995. 670 p. 
 
ROSSETTI, J. P. Fusões e aquisições no Brasil: as razões e os impactos. In: TANURE, B. 
(org.). Fusões e Aquisições & parcerias. São Paulo: Atlas, 2001, p.67-87. 
 
ROSSETTI, José P. Fusões e aquisições no Brasil: as razões e os impactos. In: BARROS, 
Betania T. de. (Org.). Fusões, aquisições & parcerias. São Paulo: Atlas, 2001. Cap. 3, p. 67-
87. 
 
ROSSINI. Agnaldo. J., CRUBELLATE.João. M., MENDES. Ariston. A.; Reação cultural à 
aquisição: estudo do caso Santander/Noroeste. Rev. adm. 
contemp. vol.5 no.1 Curitiba Jan./Apr. 2001 
RUAS, Roberto Lima, ANTONELLO, Cláudia Simone; BOFF, Luiz Henrique. (Org.). Os 
novos horizontes da gestão: aprendizagem organizacional e competências - Porto Alegre: 
Bookman, 2005. 
 
SALINAS, J. L.. Formação de orientadores: Um processo de aprendizagem organizacional 
aplicado numa organização financeira. In: ENCONTRO ANUAL DA ASSOCIAÇÃO 
NACIONAL DOS PROGRAMAS DE PÓS-GRADUAÇÃO EM ADMINISTRAÇÃO, 22, 
Foz do Iguaçu, 1998. Anais..., Foz do Iguaçu: ANPAD, 1998. 
 
SALTER, M. S; WEINHOLD, W. A. Diversification through acquisition: strategies 
for creating economic value. New York: The Free Press, 1979. 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia 
 
ReFAE – Revista da Faculdade de Administração e Economia, v. 6, n. 1, p. 39-60, 2014 
60 
SCHRAEDER, Mike;  SELF., Dennis. R.; Enhancing the success of mergers and 
acquisitions: an organizational culture perspective, (2003) Management Decision, Vol. 41 
Iss: 5, pp.511 – 522 
 
SENGE, Peter M. A quinta disciplina: arte e prática da organização que aprende. 23 ed. Rio 
de Janeiro: Best Seller, 1990. 441 p. 
 
SOUZA, Rosana Vieira de; TREZ, Guilherme. Mensuração em Aprendizagem 
Organizacional: Adaptação de uma Escala para o Contexto Brasileiro. Disponível em 
<http://www.anpad.org.br/evento. acesso em: 03 mar. 2000. 
 
TANURE, Betania. Fusões e aquisições no Brasil. São Paulo: Atlas, 2003. 
 
TANURE, Betania; EVANS, Paul; PUCIK, Vladimir. A gestão de pessoas no Brasil:  
virtudes e pecados capitais: estudos de casos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007. 
 
TANURE, B.; CANÇADO, V. L. Relacionando o motivo da aquisição com diferentes 
processos de integração cultural. E e G Economia e Gestão, V.4, n.8, p.25-48, dez. 2004. 
 
TANURE, Betânia; CANÇADO, Vera L. Aquisições transnacionais . entendendo os impactos 
da cultura local. In: ENCONTRO NACIONAL DA ANPAD . ENANPAD, 29., Brasília, set. 
2005. Anais eletrônicos... Rio de Janeiro, 2005. 
 
THOMPSON, G.; MCHUGH, D. Work organizations. New York: Palgrave, 2002.  
 
VALENÇA, Antônio Carlos; KOENIGS, Roberto; HARE, Paul. Método Symlog e 
aprendizagem organizacional. Rio de Janeiro: Qualytmark, 2004. 269 p. 
 
VERGARA, Sylvia Constant. Projetos e relatórios de pesquisa em administração.  
 
WANT, J. H. Managing change in a turbulent business climate. Management Review, 
New York, v. 79, n.11, p.38-41, Nov.1990. 
 
WILSON, David C. A strategy of change: concepts and controversies in the management of 
change. New York: Routledge, 1992. 
 
WOOD Jr., Thomas (coord.). Mudança Organizacional. 4 ed. São Paulo: Atlas, 2004. 
 
WOOD JUNIOR, Thomaz; VASCONCELOS, Flávio C.; CALDAS, Miguel P. Fusões e 
aquisições no Brasil. RAE Executivo, São Paulo, v. 2, n. 4, nov. 2003/jan. 2004. 
 
 
 
 
